
URSPRUNG. GEIST. ENTFALTUNG.

MARKETINGKONZEPT
 CORPORATE DESIGN 
 BASISHANDBUCH +  
SOCEAL MEDIA STYLEGUIDE
WEIMARER LAND TOURISMUS
Stand 04.10.2021 

Dieses Dokument zeigt im Überblick die Basiselemente des Corporate Designs. Es ist  
möglich, dass zu Veranschaulichungszwecken Bilder genutzt wurden, die urheberrechtlich  
geschützt sind. Diese könnten nur durch Erwerb der Lizenzrechte verwendet werden.
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LOGO UND WORDING
Mehrfarbige Anwendung auf weißem Hintergrund (Positivdarstellung)
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LOGO UND WORDING
Mehrfarbige Anwendung auf schwarzem / sehr dunklem Hintergrund (Negativdarstellung)
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LOGO UND WORDINGLOGO UND WORDING
Zweiffarbige Anwendung auf grüner Farbfl äche (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweiffarbige Anwendung auf grüner Farbfl äche (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)
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LOGO UND WORDINGLOGO UND WORDING
Zweifarbige Anwendung auf violetter Farbfl äche (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf violetter Farbfl äche (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)
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LOGO UND WORDINGLOGO UND WORDINGLOGO UND WORDINGLOGO UND WORDING
Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Zweifarbige Anwendung auf gelben / abgerasterten Farbfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)
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LOGO UND WORDINGLOGO UND WORDING
Einfarbige Anwendung auf Türkisgrünen Farb- und Duplexbildfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)Einfarbige Anwendung auf Türkisgrünen Farb- und Duplexbildfl ächen (kombinierte Negativ-Postivdarstellung)
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LOGO UND WORDING
Einfarbige Anwendung auf abgedunkelten / kontrastarmen Bildfl ächen (Negativdarstellung)
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LOGO UND WORDING
Graustufige Anwendung auf weißem Hintergrund (Positivdarstellung)
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LOGO UND WORDING
Einfarbige Anwendung 100% Schwarz auf weißem Hintergrund (Positivdarstellung)
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Das sich agil in seiner 
Form verändernde 
Bildlogo wird innerhalb 
des Raumes auf die 
Breite von 7,5 Einheiten 
platziert.

Der Logoaufbau wird nach einem 
Gestaltungsraster basierend auf der 
Fibonacci-Folge aufgebaut.

Mit der Konstruktion eines simplen 
proportionalen Koordinatensystems, das 
auf einem Quadrat basiert, welches sich 
aus der Fibonacci-Reihe ergibt.

LOGOAUFBAU UND PROPORTIONEN
Ausrichtungsachsen und typographische Zuordnung, die ein einheitliches Erscheinungsbild des Logos gewährleisten
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Es ergibt sich eine rechteckige 
Außenform im Verhältnis von 23 
Einheiten in der Breite zu 9 in der Höhe.
Ein Außenrahmen sollte immer dann 
angewendet werden, wenn das Logo 
außerhalb der hauseigenen Gestaltung 
eingesetzt wird. 

RANDABSTAND DES LOGOS ZU ANDEREN GESTALTUNGSELEMENTEN
Defi nition des Weißraumes und des Außenrahmens

1

1

1
2
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FARBDYNAMIK IM INNEREN BEI BLEIBENDER GRUNDFORM
Farbverteilung Beispiele. Anwendungsszenarien auf weißem und schwarzem Hintergrund
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ANWENDUNGSBEISPIELE FÜR DAS LOGO
Dos and Don‘ts!
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ANWENDUNGSBEISPIELE FÜR DAS LOGO
Dos and Don‘ts!

WEIMARER
LAND

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG
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ENTFALTUNG

Schöpferkraft
Selbstbewusstsein

heitere Freude
Fröhlichkeit

künstlerische Freiheit

FARBKONZEPT
Farbsymbolik und Anwendungsbereiche

WEIMARER LAND

Identität
Frische / Natur

Wachstum
Vitalität

Stabilität von Körper  
und Geist

URSPRUNG

Feinsinn 
Geistige Tiefe

 Blüte / Schönheit
Leidenschaft
Inspiration

Selbstbestimmung

GEIST

Licht
Geist

Wärme / Sonne
Reife / Gedeihen

Leichtigkeit
Aktivität / entfaltend

VERBINDUNG

Eleganz
verbindend 

Balance schaffend
Konzentration

Klarheit

STABILITÄT

Kontrast
Eindeutigkeit

Klarheit
Verwurzelung

Brillianz hervor hebend

Die Grundlage für das 
Farbkonzept des Corporate 
Designs ist das NCS 
Farbsystem. Es basiert auf 
Erkenntnissen aus über 70 
Jahren Erforschung des 
menschlichen Farbempfindens 
und zählt heute zu den 
am weltweit verbreitesten 
Farbsystemen. 

Das NCS – Natural 
Color System –bildet ein 
ursprüngliches natürliches 
und ausgewogenes Farbbild 
und Farbempfinden ab. 
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Hauptfarbe Grün

CMYK 
33 / 0 / 100 / 0

HKS 67 K Pantone 382 C

für Druckmedien 
z.B. Broschüren, Flyer, Anzeigen u.ä.

RGB
194 / 207 / 0

Hexadezimal
#c2cf00

für Screen- / Onlinemedien
z.B. Internet, Apps, PowerPoint- 

Präsentationen u.ä.

Produktionsbedingte Farbtoleranzen sind zu beachten. Alle Farben können auch abgerastert verwendet werden. Ausnahme: LOGO!

RAL 6018
(Gelbgrün)

NCS
0570-G40Y

für Werbetechnik
z.B. Schilder, Baufarben, 

Lacke, Tapeten u.ä.

FARBDEFINITIONEN
Definition der Farbwerte nach verschiedenen Einsatzgebieten (Seite 1/2)

CMYK 
36 / 57 / 0 / 0

55% 
HKS 34 K

(abgerastert)
Pantone 7441 C

RGB
175 / 127 / 182

Hexadezimal
#af7fb6

RAL 4001
(Rotlila)

NCS
2050-R50B

Ergänzungsfarbe Violett – Anwendung im Leistungsbereich URSPRUNG

CMYK 
0 / 28 / 100 / 0

HKS 5 K Pantone 124 C
RGB

252 / 189 / 0
Hexadezimal

#fcbd00
RAL 1028

(Melonengelb)
NCS

0570-Y20R

Ergänzungsfarbe Gelb – Anwendung im Leistungsbereich GEIST
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CMYK 
75 / 0 / 42 / 0

80% 
HKS 52 K

(abgerastert)
Pantone 339 C

für Druckmedien 
z.B. Broschüren, Flyer, Anzeigen u.ä.

RGB
55 / 162 / 165

Hexadezimal
#37a2a5

für Screen- / Onlinemedien
z.B. Internet, Apps, PowerPoint- 

Präsentationen u.ä.

Produktionsbedingte Farbtoleranzen sind zu beachten. Alle Farben können auch abgerastert verwendet werden. Ausnahme: LOGO!

RAL 6033
(Minttürkis)

NCS
7010-Y90R

für Werbetechnik
z.B. Schilder, Baufarben, 

Lacke, Tapeten u.ä.

FARBDEFINITIONEN
Definition der Farbwerte nach verschiedenen Einsatzgebieten (Seite 2/2)

Ergänzungsfarbe Türkis – Anwendung im Leistungsbereich ENTFALTUNG

CMYK 
70 / 57 / 45 / 0

80%
HKS 92 K

(abgerastert)
Pantone 7545 C

RGB
116 / 115 / 136

Hexadezimal
#747388

RAL 8011
(Blaugrau)

NCS
6010-R70B

Ergänzungsfarbe Blaugrau – Anwendung als verbindende Farbe über alle Leistungsbereiche hinweg

CMYK 
0 / 0 / 0 / 90

90%
HKS  88 K

(abgerastert)

Pantone Black 
7 C

RGB
51 / 51 / 51

Hexadezimal
#333333

RAL 7016
(Anthrazitgau)

NCS
8500-N

Kontrastfarbe Anthrazit – Anwendung im Bereich der typografischen Gestaltung
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FF DIN Pro Light 
FF DIN Pro Italic

FF DIN Pro Medium 
FF DIN Pro Medium Italic

FF DIN Pro Bold

FF DIN Pro Black

für Druckmedien & Werbetechnik
z.B. Broschüren, Flyer, Anzeigen, Schilder, Leuchtwerbung u.ä.

für Online-Medien unter Verwendung als Webfont oder als Bild
z.B. Webseite, Online-Banner u.ä.

Arial /  
Arial Regular

Arial kursiv /  
Arial Italic

Arial fett /  
Arial Bold

Arial fett kursiv /  
Arial Bold Italic

Arial Black

für systemübergreifende Textverarbeitung und digitaler 
Schriftverkehr (MS Windows + MacOS kompatibel)

z.B. Briefe, Rechnungen, E-Mail/Newsletter u.ä.

für einfache Screen-Anwendungen
z.B. Bildschirmtexte / PowerPoint-Präsentationen u.ä.

TYPOGRAPHIE
Definition der Schriftfamilie und Schriftschnitte in den verschiedenen Medien
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TYPOGRAPHIE
Kontrastspiel durch Schriftmischen 

DIN HEADLINE BOLD DIN HEADLINE BOLD 
DIN Subline Medium

DIN Fließtext Light ipicid quis et essim voluptas cusciet ut 
lam et que aut quosant. Maximint omni nonetus citibus et 
prere remqui debissi minctorepel.

DIN Zwischenheadline Bold
Nam eum eaquibuscias aute corest es excearu mquiden 
isquasp elitatem quaepudi aut fugit fuga. Mos velitam, 
omnihit int eroribus inci ute eatatqu iatenih itestotat arum 
facest dictae porum ut mi.

Verschiedene 
Schriftschnitte

Hausschrift DIN Pro 
+ Schreibschrift 

Pacifico
PRODUKTNAME 
DIN Pro BLACK zusatz pacificoNur als Zusatzschrift in 

Kombination mit der Hausschrift
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55 pt

34 pt

21 pt

13 pt

8 pt

5 pt

H1 HEADLINE
H2 HEADLINE BLACK
H3 HEADLINE IN BOLD VERSALIEN

H4 Headline in Bold

Subline und Textauszeichnung Einleitungstext in Medium. 
Einleitungstext in Light … Cuperent? Factus octam. 
Satertemumus et cesti patuam fue te perferc erficae publis.

Fließtext Light. Fließtextauszeichnung Light Italic. Fließtextauszeichnung Medium. Fließtextauszeich-
nung Medium Italic … venteressa demor interobunter quam nerei inat, quis noni pri suliusum inem 
deliculegit. Ovit velit que vel imi, ut dolorro eiunt, ulpa et, eatem faceptio. Nam, eum eatus dolupta 
spedigentia doluptasit et alia volupta quassintios atem hicid molupta sinulpa porerfe ribusan.

* Marginalien in Light … accabores es voluptia voluptate cullenis reius molorit et ut asperib erumqui aepuditas del et

Berechnungsbeispiel  
andere Schriftgrößen:

21 pt H3 Headline

13 pt Fließtext

16 pt H3 Headline

10 pt Fließtext
=

Zeilenabstand Fließtexte 
= 138,2% der Schriftgröße

TYPOGRAPHIE
Anwendung der Schriftschnitte und typographische Textgestaltung

Auf die Proportionen der Textelemente 
untereinander kommt es an!

Die Texthierarchie richtet sich 
entsprechen nach den Proportionen aus 
der Fibonacci-Folge:

0 / 1 / 1 / 2 / 3 / 5 / 8 / 13 / 
21 / 34 / 55 / 89 / 144

=
6,18

3,82
≈ 1,618

21 pt H3 Headline

13 pt Fließtext
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografie und grafische Gestaltung

Grundlage für alle 
proportionalen Verhältnisse 
ist die goldene Zahl 

1,618
Die Goldene Zahl besitzt unendlich 
viele Nachkommastellen und wird mit 
dem griechischen Buchstaben Φ (Phi) 
bezeichnet. 
 
Ihr Kehrwert 0,618 unterscheidet sich 
nur durch die Stelle vor dem Komma, 
alle anderen Nachkommastellen sind 
unendlich identisch. 

Gestaltungsprinzip nach  
dem goldenen Schnitt: 

A B

A+B

0,382 oder 38,2% 0,618 oder 61,8%
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografie und grafische Gestaltung

Breite = 0,618

H
öh

e 
= 

0,
38

2

Breite + Höhe = 1,0

Das Proportionsverhältnis der Seitenlängen eines Objektes liegt bei 1:1,618 

Die Breite des Objektes 
ist 1,618 mal die Höhe. 

Die Höhe des Objektes 
ist 0,618 mal die Breite.

Anwendung 
Goldener Schnitt  
bei Einzelobjekten

Anwendung 
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge  
bei mehreren Objekte in einer Gestaltung

2

35

8
13

21

34

Teillänge A = 0,618 Teillänge B = 0,382 Länge A+B = 1,0

A 
= 

0,
61

8 B
 =

 0
,3

82
C

=0
,2

36

Länge B+C = A

C=0,236D=0,146 Länge C+D = B

Die quadratische Fläche bildet die kleinste gestalterische Einheit. 
Die Kombination quadratischer Flächen nach Fibonacci-Folge
ergibt eine rechteckige Fläche nach goldenem Schnitt.
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Anwendung
Goldene Spirale 
im Fotomotiv

› Ziel: Bildwirkung stei-
gern

› Harmonische Fotos 
durch einen harmoni-
schen Bildaufbau

› optimale Motivauftei-
lung nach goldener 
Spirale

› grobe 1/2 zu 2/3-
Aufteilung

PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Motivkomposition bei Fotografi en
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Anwendungsbeispiel Broschürenraster

Satzspiegel Text
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Anwendungsbeispiel Webdesign

Weiter Horizont, harmonisch geschwungene 

Landschaftsbogen und das Gefühl des 

Angekommen-Seins – mit dem Kopf über 

den Wolken, das Unsichtbare zum Greifen 

nahe und mit den Füßen ganz fest auf dem 

Boden – willkommen im Weimarer Land! 

#meinweimarerland

MOMENTE
HÖCHSTER

ANZIEHUNGSKRAFT.

ERFURTERFURT

JENAJENA

WEIMAR
KAPELLENDORF

BLANKENHAIN

NECKERODA

TIEFENGRUBEN

KRANICHFELD

BAD BERKA

ERFURT-WILLRODE

DENSTEDT

UNSTRUTTAL

BÜRGEL

BAD SULZA

TONNDORF

AUERSTEDT

KROMSDORF
APOLDAILMTAL-WEINSTRASSE

DARNSTEDT

HOLZDORF

ECKARTSBERGA

HOHENFELDEN

LIEBSTEDT
VIPPACHEDELHAUSEN

ÜBER 100
URLAUBS- UND AUSFLUGSIDEEN 
AUS UNSERER COMMUNITY
HIER DAS PASSENDE FINDEN UND BUCHEN

URSPRUNG     GEIST     ENTFALTUNG

GENUSSVOLL ESSEN IM WEIMARER LAND

Dörfliche Beschaulichkeit und internationale Top-Gastronomie, das 
funktioniert im Weimarer Land in beeindruckender Symbiose. Auf den Karten 

unserer Spitzenrestaurants finden Sie regionale Köstlichkeiten, gepaart 
mit einer Kreation aus kulinarischen Geschichten, (nat-)urgewachsener 
saisonaler Frische und der ländlichen Lust am Einfach-Ausprobieren.

Touristinformationen     Medien & Downloads     Newsletter     Service & Kontakt 

Events

Magalog

Gastgeber

UP TO DATE

Geist

100 Jahre Bauhaus im Weimarer Land

In Thüringen steht die Wiege des Bauhauses: Hier fing 1919 
in Weimar alles an, was später Architektur, Gestaltung und 
Kunst weltweit revolutionieren sollte. 
Natürlich war und ist das Wirken der Protagonisten des 
Bauhauses auch im...

WEITERLESEN

Entfaltung

10. Apolda European Design Award

„Chanel & Apolda“ – eine Kombination, die symbolisch für 
die geniale Anziehungskraft des Weimarer Landes auf die 
Gestalter und Schöpfer unserer Zeit steht. Denn Kunst und 
Handwerk, Zeitgeist und Ästhetik verschmelzen hier zu 
einem Lifestyle, der sich progressiv seinen Weg in die Welt 
bahnt. Apolda hat sich…

WEITERLESEN

Ursprung

19.10.19: Obstmarkt Tiefengruben

Das unter Denkmalschutz stehende Rundplatzdorf 
Tiefengruben lädt jährlich im Oktober zum traditionellen 
Obstmarkt. Im nächsten Jahr öffnen die Tiefengrubener am 
19.10.2019 ihre Höfe, bieten das ökologisch zertifizierte Obst 
und Gemüse sowie Säfte, Liköre und Marmeladen feil und 
backen wagenradgroße… 

WEITERLESEN

INFOS UND BUCHUNG

SKILANGLAUF AUF DEM GOLFPLATZ 
Winterschlaf war gestern – heute ist Winter-Action angesagt. Wintersportfans 

stehen ab dem Golfplatz des Spa & Golf Resort Weimarer Land insgesamt 
7,5 km Winterspaß zur Verfügung. Die gespurte 5 km lange Goethe-Loipe und 

die 2,5 km lange Feininger-Loipe können kostenlos befahren werden.

TOP 
TIPP

# meinweimarerland

KOMM INS WEIMARER LAND!
Urlaub, Tagesausflüge, Arbeiten & Leben

Hier investieren Europa und der Freistaat Thüringen in die ländlichen Gebiete.

© 2019 Weimarer Land Tourismus e. V. 

OFFIZIELLES TOURISMUSPORTAL DES 
WEIMARER LAND TOURISMUS E. V.

Wir über uns

Medien & Downloads

Messen

Presse

Partner 

DTV-Zertifi zierung

Impressum

Datenschutz & Fotorechte

AGB

Newsletter

Kontakt

TouristinformationenLandratsamt Weimarer Land

URSPRUNG

GEIST

ENTFALTUNG

ZUM 
ERLEBNIS
FINDER

Content-Security-Policy: script-src ;

MOMENTE
LEBEN

URSPRUNG. GEIST.
ENTFALTUNG.

Weiter Horizont, harmonisch geschwungene Landschaftsbogen und das
Gefühl des Angekommen-Seins – mit dem Kopf über den Wolken, das

Unsichtbare zum Greifen nahe und mit den Füßen ganz fest auf dem Boden
– willkommen!

#meinweimarerland

Grüne Hundertwasser Träume
Ein buntes Mitmachangebot für Familien und Kinder.

Das Kunsthaus Apolda Avantgarde ist bekannt und beliebt für seine

wechselnden, internationalen Ausstellungen. Ihr denkt, das ist doch eh nur

etwas für Erwachsene? Hier nicht, denn wir fordern Euch zu einer

kreativen Challenge heraus. Kommt mit auf eine spannende

Entdeckungsreise zur Ausstellung Hundertwasser „Schönheit ist

Allheilmittel“ ins Kunsthaus Apolda Avantgarde.

WEITERE INFO

ÜBERNACHTEN IM WEIMARER
LAND

Nicht nur eine magische Atmosphäre, eine unglaublich reiche Tradition und

wunderschöne Sehenswürdigkeiten – im Weimarer Land finden Sie

zahlreiche Übernachtungs- und Genussmöglichkeiten, die genau zu Ihren

individuellen Bedürfnissen und Ihrem Reisetyp passen.

UNTERKUNFT FINDEN

UP TO DATE

Urlaub im Weimarer Land

Die Sehnsucht nach Urlaub ist größer denn je. Durch die

Einschränkungen der Corona-Pandemie sind ländliche

Regionen stärker in den Fokus gerückt und haben gezeigt, dass

man nicht weit reisen muss, um Neues zu entdecken.

Verbringen Sie Ihren Urlaub im Weimarer Land, eine

überraschende Urlaubsdestination mit besonderem Charme!

Zahlreiche Orte...

WEITERLESEN

Urlaub mit Hund: Auf vier Pfoten durch das

Weimarer Land

In Deutschland leben rund 10 Mio. Hunde. Immer öfter

entscheidet die Verfügbarkeit einer hundegerechten Unterkunft

über die Wahl des Urlaubsortes. Der Trend zum Urlaub mit dem

Hund in Deutschland ist ungebrochen.Da es eine bundesweite

Klassifizierung auf dem Deutschen Markt bisher nicht gegeben

hat, haben sich die Kooperationspartner...

WEITERLESEN

Investoren aufgemerkt!

Mit der neuen Rubrik auf unserer Internetseite – Investieren im

Weimarer Land – wollen wir Investoren, Projektentwickler oder

Immobilienbesitzer bei Ihrem Engagement im Weimarer Land

unterstützen. Sie sind auf der Suche nach einem interessanten

Projekt? Dann schauen Sie unbedingt vorbei! Oder haben Sie

eine ausgefallene Idee, wissen aber...

WEITERLESEN

GENUSS IM WEIMARER LAND
Dörfliche Beschaulichkeit und internationale Top-Gastronomie, das

funktioniert im Weimarer Land in beeindruckender Symbiose. Auf den

Karten unserer Spitzenrestaurants finden Sie regionale Köstlichkeiten,

gepaart mit einer Kreation aus kulinarischen Geschichten, (nat-

)urgewachsener saisonaler Frische und der ländlichen Lust am Einfach-

Ausprobieren.

GENUSSVOLL ENTDECKEN

KOMM INS WEIMARER LAND!KOMM INS WEIMARER LAND!
Urlaub, Tagesausflüge, Arbeiten & Leben

OFFIZIELLES TOURISMUSPORTAL

DES WEIMARER LAND TOURISMUS

E.V.

LANDRATSAMT WEIMARER LAND

Wir über uns

Kontakt

Anreise

Presse

Newsletter

DTV-Zertifizierung

Medien & Downloads

Impressum

Datenschutz & Fotorechte

AGB

Hier investieren Europa und der Freistaat Thüringen in die ländlichen Gebiete.

ZUKUNFTZUKUNFT33 COMMUNITYCOMMUNITY33 DIE REGIONDIE REGION33 GASTGEBERGASTGEBER33 GUT ZU WISSENGUT ZU WISSEN33 UP TO DATEUP TO DATE U

Buchung Veranstaltungen Erlebnis Kontakt Anreise Newsletter Favoriten

Cookies

Content-Security-Policy: script-src ;

MOMENTE
LEBEN

URSPRUNG. GEIST.
ENTFALTUNG.

Weiter Horizont, harmonisch geschwungene Landschaftsbogen und das
Gefühl des Angekommen-Seins – mit dem Kopf über den Wolken, das

Unsichtbare zum Greifen nahe und mit den Füßen ganz fest auf dem Boden
– willkommen!

#meinweimarerland

Grüne Hundertwasser Träume
Ein buntes Mitmachangebot für Familien und Kinder.

Das Kunsthaus Apolda Avantgarde ist bekannt und beliebt für seine

wechselnden, internationalen Ausstellungen. Ihr denkt, das ist doch eh nur

etwas für Erwachsene? Hier nicht, denn wir fordern Euch zu einer

kreativen Challenge heraus. Kommt mit auf eine spannende

Entdeckungsreise zur Ausstellung Hundertwasser „Schönheit ist

Allheilmittel“ ins Kunsthaus Apolda Avantgarde.

WEITERE INFO

ÜBERNACHTEN IM WEIMARER
LAND

Nicht nur eine magische Atmosphäre, eine unglaublich reiche Tradition und

wunderschöne Sehenswürdigkeiten – im Weimarer Land finden Sie

zahlreiche Übernachtungs- und Genussmöglichkeiten, die genau zu Ihren

individuellen Bedürfnissen und Ihrem Reisetyp passen.

UNTERKUNFT FINDEN

UP TO DATE

Urlaub im Weimarer Land

Die Sehnsucht nach Urlaub ist größer denn je. Durch die

Einschränkungen der Corona-Pandemie sind ländliche

Regionen stärker in den Fokus gerückt und haben gezeigt, dass

man nicht weit reisen muss, um Neues zu entdecken.

Verbringen Sie Ihren Urlaub im Weimarer Land, eine

überraschende Urlaubsdestination mit besonderem Charme!

Zahlreiche Orte...

WEITERLESEN

Urlaub mit Hund: Auf vier Pfoten durch das

Weimarer Land

In Deutschland leben rund 10 Mio. Hunde. Immer öfter

entscheidet die Verfügbarkeit einer hundegerechten Unterkunft

über die Wahl des Urlaubsortes. Der Trend zum Urlaub mit dem

Hund in Deutschland ist ungebrochen.Da es eine bundesweite

Klassifizierung auf dem Deutschen Markt bisher nicht gegeben

hat, haben sich die Kooperationspartner...

WEITERLESEN

Investoren aufgemerkt!

Mit der neuen Rubrik auf unserer Internetseite – Investieren im

Weimarer Land – wollen wir Investoren, Projektentwickler oder

Immobilienbesitzer bei Ihrem Engagement im Weimarer Land

unterstützen. Sie sind auf der Suche nach einem interessanten

Projekt? Dann schauen Sie unbedingt vorbei! Oder haben Sie

eine ausgefallene Idee, wissen aber...

WEITERLESEN

GENUSS IM WEIMARER LAND
Dörfliche Beschaulichkeit und internationale Top-Gastronomie, das

funktioniert im Weimarer Land in beeindruckender Symbiose. Auf den

Karten unserer Spitzenrestaurants finden Sie regionale Köstlichkeiten,

gepaart mit einer Kreation aus kulinarischen Geschichten, (nat-

)urgewachsener saisonaler Frische und der ländlichen Lust am Einfach-

Ausprobieren.

GENUSSVOLL ENTDECKEN

KOMM INS WEIMARER LAND!KOMM INS WEIMARER LAND!
Urlaub, Tagesausflüge, Arbeiten & Leben

OFFIZIELLES TOURISMUSPORTAL

DES WEIMARER LAND TOURISMUS

E.V.

LANDRATSAMT WEIMARER LAND

Wir über uns

Kontakt

Anreise

Presse
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DTV-Zertifizierung
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografie und grafische Gestaltung

Anwendungsbeispiel Briefbogen (2-seitig)

Ihr Ansprechpartner: 

www.weimarer-land.de

UrsprUng. geIst. entfAltUng.

Weimarer Land Tourismus e.V.
Verbandsbüro
Bahnhofstraße 28 - 99510 apolda
Tel.:+49 (0) 36 44 51 99 75

info@weimarer-land.de
steuer-nr: 162/140/01199
amtgericht apolda
Vereinsregisternummer 329

Bankverbindung:
sparkasse mittelthüringen
iBan: de45 8205 1000 0306 0001 77
BiC: HeLadeF1Wem

weimarer land tourismus e.v. – Bahnhofstraße 28 - 99510 apolda

Tel: +49 (0) 36 44  51 99 75
info@weimarer-land.de 

Katy Kasten-Wutzler
Geschäftsführerin

Frau
ulla muster
musterstraße 12
12345 musterstadt

sehr geehrte Frau/ Herr muster,

ovident ut quas nimusdandi aut ma volupta dolende bissim qui nam fugitibus.

Ferit, odit re dolo comniminis veliquatio ipsapic idellig niminto test abo. dusapelibus eos andicte mperest, ipi-
tatquate coritatem nest eliquam qui qui repedis ipsum dolorio nserum et eumenim faccum sandus magni de 
apic tem a netus es simus si corporere od quo dolorecturis ped explitatur, nim electam, cor mincienis ea aut 
idescium soluptatet faccusa que
apel ipicatur? saniscienda sequae custium sinulla nditatio tem ipsapis aut alis etur mi, cum derestior sectent 
pra con reius quatur mi, verspiducia soluptaes pre viduntin consequ iduciisse repellit ea vid quatqui a consequi 
berferaest faccusdame minci cuscientur re pe volupis eicaectatia nulparchitis dolupis eatus dita sum aut exces 
dolor rem rerrum labo. ut maximi, quissi solor andia qui sum doluptibus.

rovitaque susciantem ipsunt minis essum et ipicimus nemoditatum eveliae commodi psumeni endusda nis-
quatur aut et vites am, si rehent, inum fugia doluptur aligend itatus elendelit ulpa inctas aut quo et quaepelit 
es qui volorum de min niendam iduntur autenis dis vendun.

ich freue mich sehr auf die weitere Zusammenarbeit mit ihnen

mit freundlichen Grüßen

- unterschrift -

apolda, 08. august 2019

UrsprUng. geIst. entfAltUng.

www.weimarer-land.de

Weimarer Land Tourismus e.V.
Verbandsbüro
Bahnhofstraße 28 - 99510 apolda
Tel.:+49 (0) 36 44 51 99 75

info@weimarer-land.de
steuer-nr: 162/140/01199
amtgericht apolda
Vereinsregisternummer 329

Bankverbindung:
sparkasse mittelthüringen
iBan: de45 8205 1000 0306 0001 77
BiC: HeLadeF1Wem
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Anwendungsbeispiel Visitenkarten, Stempel und Adressaufkleber

Bahnhofstraße 28 - 99510 Apolda
Tel: +49 (0) 36 44  51 99 75
info@weimarer-land.de 

WeimArer LAnd Tourismus e.V.

Katy Kasten-Wutzler
Geschäftsführerin

Weimarer Land Tourismus e.V.
Bahnhofstraße 28 - 99510 apolda
Tel.:+49 (0) 36 44 51 99 75
www.weimarer-land.de

Weimarer Land Tourismus e.V.
Bahnhofstraße 28 - 99510 Apolda
Tel.:+49 (0) 36 44 51 99 75
info@weimarer-land.de
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Anwendungsbeispiel Werbegeschenke
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PROPORTIONEN, BILDGESTALTUNG & SEITENLAYOUT
Goldener Schnitt und Fibonacci-Folge als Gestaltungsprinzip für Fotografi e und grafi sche Gestaltung

Anwendungsbeispiel Werbegeschenke
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PAPIERSORTE 80 g/qm 90 g/qm 100 g/qm 120 g/qm 140 g/qm 160 g/qm 200 g/qm 250 g/qm 300 g/qm 350 g/qm

Circle Preprint 
Premium White
(für Laser- und Inkjetdrucker 
geeignet)

 » Briefbogen

Circle Offset 
Premium White
(hochwertige Anmutung, 
matte, leicht rauhe Oberfläche)

 » Schreibblock
 » Notizblock

 » 1-Blatt-Flyer
 » Miniprospekt
 » Buchinnen-
seiten
 » Plakate DIN 
A3 bis A1

 » andere 
Mehrseiten-
Flyer von 
kurzzeitiger 
Verwendung

 » Innenseiten 
Imagebro-
schüre
 » andere Flyer 
zur länger-
fristigen 
Verwendung

 » Etuis und 
Gutschein-
hüllen

 » Visitenkarten
 » Empfeh-
lungskarten

 » Postkarten  
(bei UV-Glanz-
lackierung der 
Vorderseite)

Circle Silk 
Premium White
(hochwertige Anmutung, 
matte, glatte Oberfläche, 
besonders für griff-feste 
Drucksachen empfohlen)

 » Miniprospekt  » Einlegemap-
pen

 » Tagungs-/ 
Präsentati-
onsmappen 
mit Einlege-
taschen
 » Gutschein-
karte
 » Umschlag-
seiten 
Imagebro-
schüren

 » einfache Ein-
legemappen

Mundoplus
(matt-weiß)

 » DIN lang 
Briefkuvert

 » C4  
Briefkuvert

PAPIEREMPFEHLUNGEN
Papiersorten und Beispiele für deren Anwendungsbereiche
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PARTNERDESIGNBAUSTEIN
Signet zur Anwendung durch Mitglieder und Leistungspartner des Weimarer Landes

Anwendungs-
beispiel Flyer

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

PARTNER

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

PARTNER

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

URSPRUNG 
GEIST 
ENTFALTUNG

PRODUKT
PARTNER
URSPRUNG

PRODUKT
PARTNER
GEIST

PRODUKT
PARTNER
ENTFALTUNG



Dieses Dokument zeigt im Überblick, wie die visuelle 
Identität über Social Media Kanäle genutzt werden sollte. 
Es ist möglich, dass zu Veranschaulichungszwecken 
Bilder genutzt wurden, die urheberrechtlich geschützt 
sind. Diese könnten nur durch Erwerb der Lizenzrechte 
verwendet werden.

© Weimarer Land Tourismus e.V.

SOCIAL MEDIA 
STYLEGUIDE
WEIMARER LAND
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INHALTE

1.  Social Media Ziele

3.  Allgemeine Gestaltungsrichtlinien

4.  Social Media Kanäle
 Facebook / Instagram / Pinterest / Youtube
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1. SOCIAL MEDIA ZIELE

35
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BEKANNTHEITSGRAD 
STEIGERN

TOURISMUS COMMUNITY 
AUFBAUEN

CUSTOMER JOURNEY 
BEGLEITEN

Weimarer Land ist bekannt als eine 
attraktive Destination durch das 

außergewöhliche und persönliche 
Markenerlebnis. 

regional

deutschlandweit

weltweit

Social Media ist in verschiedenenen 
Phasen der Customer Journey 

einsetzbar. Aussagekrätige 
Bilder/ Stories beeinfl ussen die 

Kaufentscheidung positiv. 

Die Marke Weimarer Land soll 
langfristig wie eine Community-Marke 
von Reisenden und Tourismusmarken 

in der Region erkannt werden. (auch für 
die eigenen Einwohner)

WELCHE ZIELE WERDEN MIT SOCIAL MEDIA VERFOLGT? 



MARKETINGKONZEP 2 – CORPORATE DESIGN BASISHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS
© Weimarer Land Tourismus e.V. 37
MARKETINGKONZEP 2 – CORPORATE DESIGN BASISHANDBUCH MARKETINGKONZEP 2 – CORPORATE DESIGN BASISHANDBUCH WEIMARER LAND WEIMARER LAND 
© Weimarer Land Tourismus e.V.© Weimarer Land Tourismus e.V.

WEIMARER LAND WEIMARER LAND TOURISMUSTOURISMUS
3737

COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN COMMUNITY-MARKE LEISTUNGSVERSPRECHEN 

Erlebe das Weimarer Land mit allen Sinnen. 
Entdecke über 300 Urlaubs- und Freizeitideen in der
Weimarer Land Community und werde ein Teil davon!

#meinweimarerland
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WEIMARER LAND SOCIAL MEDIA IN DER CUSTOMER JOURNEY
Nutzung von Social Media Plattformen in den verschiedenen Phasen der Customer Journey

INSPIRATION

(POTENZIELLER) KUNDE WIRD EIN TEIL DER COMMUNITY.

KAUF/ 
BUCHUNG

RECHERCHE
ERLEBNISSE 
VOR ORT

FEEDBACK/
BEWERTUNG

Weimarer Land 
Produkt-
datenbank

WL Verbands-
mitglied
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WEIMARER LAND ALS ZENTRUM DER COMMUNITY
Die Weimarer Land Social Media Plattformen verbinden den Kunden mit lokalen Tourismusmarken.

STADTFLÜCHTER GUTBÜRGER SICH-GEISTIG-BEREICHERNDE SOFT-AKTIVE

ZIELGRUPPE

WL
VERBANDS-

MITGLIED

WL
VERBANDS-

MITGLIED

WL
VERBANDS-

MITGLIED

WL
VERBANDS-

MITGLIED

WL
VERBANDS-

MITGLIED

WL
VERBANDS-

MITGLIED

Information

Inspiration

Mehrwert

Kollaboration

Information

Angebote

Eigener Content

Interaktionen

Feedback

Gäste-Content

Positives Image 

übertragbar
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2. ALLGEMEINE 
GESTALTUNGSRICHTLINIEN
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SOCIAL MEDIA TONALITÄT
Die Weimarer Land Social Media Plattformen verbinden den Kunden mit lokalen Tourismusmarken.

INSPIRIEREND FREUNDLICH POSITIV AUTHENTISCH

KÜNSTLERISCHRELEVANTENTSCHLEUNI-
GENDGELASSEN
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GRUNDSÄTZE
Die 5 wichtigsten Grundsätze für die Nutzung von Social Media

ZIELGRUPPENORIENTIERTE INHALTE BIETEN

Bei der Erstellung von Content geht es darum, den Nutzern einen Mehrwert zu schaffen. 
Die Inhalte sollen über passende Kommunikationskanäle veröffentlicht werden. 

EINHALTUNG DES CORPORATE IMAGES

Das gesamte Corporate Image muss auf allen Plattformen eingehalten werden: Bild-/Grafi kgestaltung, 
typografi sche Gestaltung, Anredeform, Schreibweise, Verwendung des Weimarer Land Logos und 
Verwendung von Hashtags (Siehe 5. Gestaltungsrichtlinien für Posts).

CONTENT IN RICHTIGEN FORMATEN/ GRÖSSEN PRODUZIEREN
Jedes Netzwerk hat unterschiedliche Möglichkeiten, Bilder zu veröffentlichen. Um die Wirksamkeit der Social 
Media Beiträge zu maximieren, sollen die Grafi ken nach den empfohlenen Maßen erzeugt werden.

TRANSPARENT UND EHRLICH SEIN

Es muss sichergestellt sein, dass die Aussagen immer aus Markensicht kommuniziert werden. Alle Social 
Media Aktivitäten sollen authentisch, ehrlich und für andere nachvollziehbar sein.

URHEBERRECHTE WAHREN

Persönlichkeits- und Urheberrechte müssen auch bei der Nutzung von Social Media eingehalten werden. 
Stammen Fotos, Videos oder Texte aus dritten Quellen, müssen die  Voraussetzungen der Urheber für die 
Veröffentlichung erfüllt werden, 
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LOGO UND PROFILBILD
Auf allen Social Media Kanälen ist das Weimarer Land Logo das Profi lbild. 

Auf allen Social Media Kanälen ist das 
Weimarer Land Logo das Profi lbild. Die 
Größe und Form wird durch die jeweilige 
Plattform bestimmt. Das Logo befi ndet sich 
immer zentral und in weißem Hintergrund.
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FARBDEFINITIONEN
Defi nition der Farbwerte nach verschiedenen Einsatzgebieten für Screen-/ Onlinemedien 

ENTFALTUNG

RGB
55 / 162 / 165

Hexadezimal
#37a2a5

WEIMARER LAND

RGB
194 / 207 / 0

Hexadezimal
#c2cf00

URSPRUNG

RGB
175 / 127 / 182

Hexadezimal
#af7fb6

GEIST

RGB
252 / 189 / 0

Hexadezimal
#fcdb00

VERBINDUNG

RGB
116 / 115 / 136

Hexadezimal
#747388

TYPOGRAFISCHE 
GESTALTUNG

RGB
51 / 51 / 51

Hexadezimal
#333333

Hauptfarbe Grün

Ergänzungsfarbe Gelb

Kontrastfarbe Anthrazit 

Ergänzungsfarbe Türkis

Verbindende Farbe Blaugrau

Ergänzungsfarbe Violett
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TEXTGESTALTUNG
Kundenansprache in Social Media

MIT EINEM KURZEN SATZ STARTEN

Kurz und relevant. Die Hauptaussage oder die Benefi ts des Produktes sollen 
gleich im ersten Satz auf den Punkt gebracht werden.

MIT DER COMMUNITY VERLINKEN

Wenn möglich, soll auf die anderen Social Media Accounts im Text verwiesen/ 
verlinkt werden: @Erwähnung

STANDORT FESTLEGEN

Um zusätliche Aufmerksamkeit und Reichweite zu erzielen, soll der Standort 
eingegeben werden. 

ZEILENUMBRUCH ZWISCHEN ABSÄTZEN NUTZEN
Kurze Absätze helfen dem Nutzer, den Text konzentriert lesen, verstehen und 
sich den Inhalt des Textes leichter merken zu können.

EMOJI VERWENDEN

Ein harmonisches Zusammenspiel aus Text und Emojis macht den Post nicht 
nur freundlicher, sondern steigert auch die Aufmerksamkeit der Nutzer.

INTERAKTION ANREGEN 

Posten ist gut. Einbinden ist besser. 
Beispiele: Fragen stellen / Umfragen/ Gewinnspiele/ etc.

Einmal erfrischen bitte! 

Die Temperaturen stellen sich auf Sommer ein, da ist es gut zu wissen, wo 
die nächste Abkühlung wartet. 

 In Bad Berka eröffnen sich gleich mehrere Möglichkeiten: In 
landschaftlich reizvoller Umgebung bietet der Kneipp-Rundweg eine 
erfrischende Symbiose aus Bewegung und Wasser . Wer lieber 
ganz abtauchen möchte, dem sei das Freibad ans Herz gelegt . Die 
idyllische Lage mitten im Wald, die großzügigen Wasserbereiche und 
Liegefl ächen sind ein Eldorado für alle Schwimmer und Sonnenanbeter. 
Worauf wartet ihr ? 

Wenn ihr schon mal da seid, zeigt uns doch eure schönsten Bilder !

Foto: Michael Kremer

#meinweimarerland

Weimarer Land Tourismus ist in Bad Berka
15. Juni um 20:25 .

Beispiel
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MOTIVAUSWAHL
Dos and Don‘ts!

„Langweilige“ 
Landschaftsbilder

Bilder mit falschem 
Ausschnitt

Unscharfe Bilder

Fotocollagen

Bilder mit Texten, die dem 
CD nicht entsprechen

Hochaufl ösende Bilder

Spannende 
Perspektiven

Bilder mit Texten, die 
dem CD entsprechen

Story-Telling Bilder

Bilder mit Rahmen

„KUNST WÄSCHT DEN 
STAUB DES ALLTAGS 
VON DER SEELE“
Pable Picasso

#meinweimarerland
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4. SOCIAL MEDIA KANÄLE
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FACEBOOK INSTAGRAM PINTEREST YOUTUBE

SOCIAL MEDIA KANÄLE
Übersicht
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FACEBOOK
Empfohlene Formate

PROFILBILD
• Empfohlene Bildgröße: 
 1200 x 1200 px
• Mindestgröße: 
 320 x 320 px

TITELBILD
• Aussagekräftiges Motiv
• Anpassen an die jeweilige Jahreszeit 

oder saisonale Gegebenheiten
• Empfohlene Größe: 
 Bild: 820 x 312 px
 Video:  820 x 462 px 
  20 bis 90 Sekunden
• Optimierung für die verschiedenen 

Gerätetypen
• Dateiformat:
 JPG, JPEG für Fotos
 PNG für Bilder mit Logo und Texte

HIER IST DIE HAUPTAUSSAGEHIER IST DIE HAUPTAUSSAGE
Falls vorhanden

#Hashtags / ©Quelle / Leistungsbereiche

Angezeigte Größe 
auf Mobiles: 
640 x 360 px

Angezeigte 
Größe: 
820 x 312 px
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FACEBOOK
Empfohlene Formate

GEPOSTETES FOTO
• Empfohlene Größe für bessere Aufmerksamkeit
 1200 x 1200 px 
 1200 x 1500 px
• Bei der Nutzung für Werbeanzeigen darf das Bild nicht 

mehr als 20 Prozent Text enthalten.

GEPOSTETES VIDEO
• Höchste Aufl ösung
• Seitenverhältnis: 9:16 bis 16:9 (Hochformat-Videos werden im Feed ggf. 

auf ein maximales Seitenverhältnis von 4:5 angepasst) 
• Maximal 120 Sekunden und 4 Gigabyte 
• Video-Miniaturbilder, die mehr als 20 Prozent Text enthalten, werden 

möglicherweise mit reduzierter Geschwindigkeit ausgeliefert.

Full Landscape 9:16

1200 x 630 px

1200 x 1200 px

1200 x 1500 px

Quadratisch 1:1 Vertikal 1:1 Full Vertikal 16:9

Full Landscape 9:16
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INSTAGRAM
Empfohlene Formate

PROFILBILD
• Empfohlene Bildgröße: 
 1080 x 1080 px
• Mindestgröße: 
 161 x 161 px

PROFIL BESCHREIBUNG
Lass dich mit allen Sinnen erleben.
Entdecke über 300 Urlaubs- und 
Freizeitideen in der Weimarer Land 
Community und werde ein Teil davon! 
#meinweimarerland
• Verlinkung zu: 
www.weimarer-land.travel

STORY HIGHLIGHTS
• Gepostete Stories zu einer 

bestimmten Kategorie zuordnen 
• Einheitliche Story Highlight Covers 

mit Icons

Weimarer Land Tourismus e.V.
Lass dich mit allen Sinnen erleben.
Entdecke über 300 Urlaubs- und Freizeitideen in der Weimarer Land 
Community und werde ein Teil davon! #meinweimarerland
www.weimarer-land-tourismus.de

ERLEBNIS GENUSS AKTIV EVENTS TIPPSENTDECKEN
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INSTAGRAM
Empfohlene Formate

GEPOSTETES FOTO UND VIDEO
• Empfohlene Größe für bessere Aufmerksamkeit
 Fotos:  1080 x 1080 px
  1080 x 1350 px
 Video: 1080 x 607 px (19:6)
• Die Gesamtheit zählt! 
• Werbetexte direkt auf dem Bild vermeiden

GEPOSTETES INSTAGRAM STORY
• Empfohlene Größe: 1080 x 1920 px
• Video bis maximal 15 Sekunden

INSTAGRAM TV (IGTV)
• Empfohlene Größe: 1080 x 1920 px
• Für Video bis maximal 10 Minuten geeignet

1080 x 1080 px
Verhältnis 1:1

1080 x 607 px
Verhältnis 16:9

1080 x 1350 px
Verhältnis 4:5

1080 x 1920 px
Verhältnis 9:16
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INSTAGRAM
Storyaufbau

LANDSCHAFT

GENUSS

MENSCHEN UND 
AKTIVITÄTEN

EVENTS/ FESTE

ARCHITEKTUR

SPEKTA-
KULÄRES

ZITAT

LANDSCHAFT

MENSCHEN UND 
AKTIVITÄTEN

KUNSTWEIMARER LAND 
IM DETAIL

ARCHITEKTUR

Die Vielfältigkeit wird möglichst durch 12 Bilder 
nebeneinander gezeigt, um eine spannende 
wirksame Gesamtheit zu erzeugen.

„KUNST WÄSCHT DEN 
STAUB DES ALLTAGS 
VON DER SEELE“
Pable Picasso

#meinweimarerland

Beispiel
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YOUTUBE
Empfohlene Formate

PROFILBILD
• Empfohlene Bildgröße: 
 800 x 800 px

TITELBILD
• Aussagekräftiges Motiv
• Anpassen an die jeweilige Jahreszeit 

oder saisonale Gegebenheiten
• Optimierung für die verschiedenen 

Gerätetypen
• Empfohlene Bildgröße: 
 2560 x 1440 px

VIDEO
• Empfohlene Größe für HD-Qualität:
 1280 x 720 Pixel
 (Seitenverhältnise 16:9) 

Angezeigte Größe auf TV-Display: 
2560 x 1440 px

Angezeigte Größe auf Desktop (min.) und mobile Geräte: 1546 x 423 px

Angezeigte Größe auf Tablet: 1855 x 423 px

Angezeigte Größe auf Desktop (max.): 2560 x 423 px

SICHERHEITSBEREICH: 
1546 x 423 px 
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PINTEREST
Empfohlene Formate

PROFILBILD
• Empfohlene Bildgröße: 
 165 x 165 px

Die einzelnen Pins werden auf der Pinnwand immer 
mit einer fi xen Breite von 236 px und einer variablen 
Bildhöhe angezeigt.

STANDARD-PIN:
• Empfohlene Größe: 
 600 x 900 px oder 1000 x 1500 px (Verhältnis 2:3)
 600 x 600 px (Verhältnis 1:1)
 600 x 1260 px (Verhältnis 1:2,1)

VIDEO-PIN:
• Empfohlene Seitenverhältnise: 
 vertikale Formate: 9:16, 4:5 und 2:3
 quadratische Formate: 1:1
• Von 4 Sekunden bis 15 Minuten
• Dateiformate: .mp4 oder .mov (maximal 2 GB)

KARUSSELL-PIN:
2 bis 5 Bilder in gleicher Größe
• Empfohlene Größe:  600 x 600 px
  600 x 900 px 
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BÜRO SUHL:

Schleusinger Straße 33 . 98527 Suhl

Telefon 03681.8033.0

suhl@rittweger-team.de

RITTWEGER UND TEAM WERBEAGENTUR GMBH

BÜRO ERFURT: 

Anger 24 . 99084 Erfurt

Telefon 0361.550560.0

erfurt@rittweger-team.de

KONZEPT UND DESIGN

WEIMARER LAND TOURISMUS E. V.

VERBANDSBÜRO IN APOLDA:

Bahnhofstraße 28 . 99510 Apolda

Telefon +49 (0) 36 44  51 99 75

info@weimarer-land.de 

www.weimarer-land.travel

HERAUSGEBER

VERANTWORTLICH FÜR DEN INHALT: 

Katy Kasten-Wutzler


