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1.1. STRATEGISCHE BASIS

ZIELE WEIMARER LAND TOURISMUS BIS 2030:

O~ O INW N =

100 Millionen Euro private
Tourismus-Investitionen

Verdoppelung der
Bettenkapazitaten

10.000 Follower: Gaste sind Fans
der Community #meinweimarerland

Eine starke Urlaubsdestination
im gemeinsamen Zwei-Marken-
Zusammenspiel mit Weimar

Vollstandige Integration in die
Thiuringer Tourismusstrategie
unter Starkung der Familienmarke

Zwei Markenbotschafterprojekte
auf europaischer Flughohe

Quelle: Tourismusstrategie Thuringen 2025

,Der Vorteil des

Weimarer Landes ist die
hochwertige touristische
Infrastruktur, die in den
letzten 15 Jahren eine
qualitativ anspruchsvolle
Entwicklung erfahren hat.”

Christiane Schmidt-Rose,
Landratin des Weimarer Landes
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1.1. STRATEGISCHE BASIS

MEGATREND
RESONANZTOURISMUS

Das Weimarer Land ist wie geschaffen

fur das wachsende Reisebediirfnis nach
zwischenmenschlichen Begegnungen, nach
dem Eintauchen in die lokale Gemeinschaft und
dem Miterleben und Mitgestalten des echten
Lebensgefiihls vor Ort.

Idgnihét

Wir- Gefu.ht ....... V\/ertschatzu ng

Tedhabe ".%;:;
. deﬁaboraﬂon

RESONANZRAUM
WEIMARER_ LAND

Kornpetenzqualﬂat

Achtsannk """

SelbsterﬂfalUJng
Lebensquatnat f
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1.1. STRATEGISCHE BASIS
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Weiterentwickeltes Arbeitsbild auf Basis der Tourismustrategie Thiringen 2025 aus 2017, der Tourismuskonzeption Weimarer
Land 2017-2025 aus 2016 und des Marketingkonzeptes Weimarer Land aus 2017 (eigene Darstellung, Stand 06/2021):

1.1. STRATEGISCHE BASIS I

In Thiiringen entdeckt man auf engstem Raum eine einzigartige Verbindung aus
pragender deutscher Kulturgeschichte und herrlichen Landschaften.

Positionierung

Kennerschaft: Faszination: Sehnsucht: Neugierde:
Ich méchte der Ich méchte die Aura, die Ich méchte die Natur Ich méchte Neues
Kultur-Community* von bestimmten Orten erfahren und dabei entdecken, abseits des
angehéren. ausgeht, selbst spiiren. etwas fiir mich tun. Mainstreams.
Reisemotive

s © .
-entdecken.de Leitprodukte

Klassisches aufgeklérte Bildungselite engagiert moderne junge Mitte
Establishment gesellschaftskritisches mit ausgepragtem
Milieu mit normativen Lebenspragmatismus und
Vorstellungen vom Ntzlichkeitsdenken
Jrichtigen® Leben

LANDESEBENE
(Dachmarke)

L
Konserva Liberal- i
Etabliertes Intellektuelles Sozialokologisches
Milieu Milieu Milieu M Zielgruppen
(Leitmilieus)

P R Kernwerte

P naturverbunden zugénglich Thiringen entdecken
. L L Kernwerte

p natur igang Weimarer Land

Das Weimarer Land zahlt als DMO auf die
Thiiringer Tourismusstrategie und damit
auf die Familienmarke Thiiringen ein.

Lebensstile der
Reisemotivgruppen

;(Bezlehungserfahrung)
Zukunftsbild Stadt-Land Fokussierte
(Stadtfliichter) Trendfelder

Basis fur die Einordnung unter die

Landestourismusstrategie ist das dort WEIMARER ten i g, e i roprimghene P
LAND urserun einem und F itét

REGIONALE EBENE
(DMO)

GEIST
einzigartige

verankerte Drei-Ebenen-Modell Postionieuny
.Land - Region - Orte”. c

Motiv: F inati Motiv: Motiv: gi
Im Weimarer Land kann Im Weimarer Land kann Im Weimarer Land kann
ich mich von der Geni- ich das Urspringliche ich mich selbst finden,

. . . . alitédt und Geisteskraft entdecken, die Herkunft erfinden und kreativ aus-

groBer Schépfer und der heutigen Welt probieren, Dinge mit den

as elmarer Lan egrelrt sic arin Denker inspireren assen,  verstehen emen und ' eigenen Hénden fahien
kann Sinnlichkeit spiren das Echte und Wahre und aus einer natiirlichen

und dem eigenen Geist genieBen und Langsamkeit heraus ent-

3 L S re g | ona [ e TO U rl SMUSso rg an | sa t | on un d Freiraum schenken. auskosten. wickeln und gestalten.
Thiiringer Freilicht- (EEVCELTLEIR CEIENEY Markenbotschafter fir

Destinationsmarke unter dem Dach der ] e R
L B i Pfingst.Festival Bad Sulza**, Bad Berka**, * bereits anerkannt,
Familienmarke Thuringen.

Schloss Ettersburg** ** Emennung bis

limtal-Radweg* Goethe-Erlebnisweg™ [N EPIem

Kunsthaus Apolda Thringer Freilicht- Liquid Sound® Toskana
Avantgarde, museum Hohenfelden, Therme Bad Sulza,
Pfingst.Festival Gradierwerk Louise Kneipp-Kurort
w Schloss Ettersburg, Bad Sulza, Bad Berka,
E Feininger-Radweg, limtal-Radweg, Goethe-Erlebnisweg,
) KulturGut Golf-Resort Werkstatt-Workshops,
w Vorhandene Ulrichshalben, Weimarer Land, Wanderangebote,
w oder noch zu entwickelnde 1806-Statten Obstmarkt Aktivpark Hohenfelden,
o istische Pot al Napoleon-Wege, Tiefengruben, Toskana-Therme
< touristische Potenziale r\Wlelar\dgut Thiringer KloBwelt Bad Sulza,
~ [ .
S SchioB Auerstedt, Thiringer Weinfest, GrericaIname
Thiringer Tanz- Olmihle und Erlebnis-  Markenbotschafter fiir
und Ressnfest, insel Eberstedt, das Weimarer Land

(ausgewahite Beispiele)
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1.1. STRATEGISCHE BASIS

Das oberste Ziel der gesamten
Kommunikationskampagnen 2021/2023 ist es,
das Weimarer Land als eine starke
Tourismusregion mitten in Thuringen bekannt
zu machen, die mit ursprunglichem Flair,
einem lebendigen Kulturangebot und kreativer
Progressivitat einzigartige Momente hochster
Anziehungskraft entfaltet.

"



Reisemotive &
Zielgruppen
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1.2. REISEMOTIVE & ZIELGRUPPEN

REISEMOTIVE &
ZIELGRUPPEN-
ZUORDNUNG
DES WEIMARER
LANDES

Vom Lebensstil-Ansatz
zum Leitmilieu

Das Weimarer Land schlief3t sich
der Landestourismusstrategie
Thiringen an und ordnet sich damit
auch der Zielgruppenzuordnung
nach Reisemotiven und Leitmilieus
(Sinus Milieus) der Familienmarke
Thiringen unter.

c

uringen

-entdecken.de

Th

ENTFALTUNG

GEIST

WEIMARER
LAnD URSPRUNG

Faszination:
Ich méchte die Aura, die
von bestimmten Orten
ausgeht, selbst spiren.

aufgeklarte Bildungselite

Liberal-
Intellektuelles
Milieu

inspirierend

A

inspirierend

Soft-Aktive betrachten
das fortgeschrittene
Alter als beste
Lebenszeit.

Voll Neugier und
Tatendrang stirzen sie
sich in neue Aktivitéten,
testen ihre Grenzen,
ergreifen Initiativen,
verwirklichen Trdume
und achten extrem auf
ihre Gesundheit.
Denn nur wer fit ist,

kann richtig Gas geben.

Geist

Sehnsucht:
Ich méchte die Natur
erfahren und dabei
etwas fuir mich tun.

engagiert
gesellschaftskritisches
Milieu mit normativen
Vorstellungen vom
Jrichtigen” Leben

Sozialokologisches
Milieu

naturverbunden

A

naturverbunden

Gutbdrger tberneh-
men Verantwortung
und stoBen aktiv
Verénderungen an.
Familienorientierung
und Selbstverwirkli-
chung sind fiir sie kein
Widerspruch. Dieser
Avantgarde-Lebensstil
verkérpert einen
erwachsenen Commu-
nity-Gedanken und ei-
nen zukunftsweisenden
Oko-Pragmatismus.

Neugierde:
Ich méchte Neues
entdecken, abseits des
Mainstreams.
Reisemotive

moderne junge Mitte
mit ausgepragtem
Lebenspragmatismus und
Nutzlichkeitsdenken

Adaptiv-
Pragmatisches
Milieu Zielgruppen
(Leitmilieus)
L Kernwerte
zugénglich Thiiringen entdecken
L Kernwerte
zugénglich Weimarer Land

Inter-

akteure

Interakteure sind multi-
dimensional unterwegs:
zwischen global &
regional, Arbeit & Ge-
nuss, Pragmatismus &
Achtsamkeit erkunden
sie auf spielerische
Art die Welt perma-
nent nach Neuem. Sie
kreieren, kombinieren
neu und packen Ideen
progressiv an, um sich
und ihr Netzwerk vor-
anzubringen. Lebensstile der
Reisemotivgruppen

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS
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1.2. REISEMOTIVE & ZIELGRUPPEN

Zielgruppe nach Sinus-Milieus Deutschland Reisemotiv Weimarer Land

Liberal intellektuelles Milieu SOFT-AKTIVE

Die aufgeklarte, aktive Bildungselite

~ LIB \ Liberale Grundhaltung

]
7’ 1 (1] Postmaterielle Wurzeln

5\ in * Kritische Weltsicht
bt

Selbstbestimmung \
| und Selbstentfaltung /

Kosmopolitisch

Kunst und Kultur

/

Ill

FREE AGER

FOREVER YOUNGSTER
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1.2. REISEMOTIVE & ZIELGRUPPEN

Zielgruppe nach Sinus-Milieus Deutschland Reisemotiv Weimarer Land

Sozialokologisches Milieu GUT BURGER

Die engagierte generationengerechte Alternative

notiv:
,Nachhaltigkeit und Entschleunigung”

Ausgeprégtes dkologisches
und soziales Gewissen Globalisiciting:skentiker
[ | | Bannertréger von Political
Vol en ] Correctness und Diversity
Kritik der Wachstums-
und Konsumgesellschaft { 1

Lebensstile nach Zukunftsinstitut

PROGRESSIVE PARENT GUTBURGER

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS 15



1.2. REISEMOTIVE & ZIELGRUPPEN

Zielgruppe nach Sinus-Milieus Deutschland Reisemotiv Weimarer Land

Adaptiv pragmatisches Milieu INTERAKTEURE

Die moderne junge Mitte

Die gesellschaftliche Mitte
der Zukunft
Lebenspragmatismus und
Niitzlichkeitsdenken
Leistungs- und
Anpassungsbereitschaft
SpaR, Komfort und
Unterhaltung
Flexibilitat und
Weltoffenheit

URBAN MATCHA MODERNER NOMADE

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS 16



ZIELE & AUFGABENSTELLUNG
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2. ZIEL & AUFGABENSTELLUNG

Ziel sind:

die Marke . Thiiringen-entdecken” zu starken,
Bekanntheit und Begehrlichkeit zu entwickeln,
das Weimarer Land als Urlaubsdestination zu pragen und

das Selbstverstandnis der Leistungstrager / der Region
entsprechend der Strategie zu starken.

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS
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DIE MARKE
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3. DIE MARKE -

URSPRUNG.

WEIMARER
LAND

ENTFALTUNG.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

20



3. DIE MARKE -

MARKENVERSPRECHEN: URSPRUNG

UNSERE URSPRUNGE ENTDECKEN UND VERSTEHEN
NUR WER SEINE URSPRUNGE KENNT, IST FIT FUR DIE ZUKUNFT.

VERGANGENES, GEGENWARTIGES UND ZUKUNFTIGES ERZAHLEN
VONEINANDER, SIND EIN GANZES. NUR WER SEINE URSPRUNGE KENNT,
KANN IM HIER UND JETZT WACHSEN.

Entdecken Sie bei dieser Tour Ursprunglichkeit im wahrsten Sinne des
Wortes - so zum Beispiel im Rundlings Dorf Tiefgengruben, Schlafen auf
Krautern oder Weimarer Landmahlzeit mit regionaler Kiche. Genief3en Sie
die Natur beim Waldbaden rund um Bad Berka.

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS
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3. DIE MARKE -

MARKENVERSPRECHEN: GEIST

DEM EIGENEN GEIST FREIRAUM SCHENKEN
DAS DENKEN GEHORT ZU DEN GROSSTEN VERGNUGUNGEN.

DAS DENKEN KOMMT ZUR RUHE, WENN ES INS FLIESSEN KOMMT UND
VERGNUGEN BEREITET. ANDERE TEILHABEN ZU LASSEN WIRD DANN
EINFACH.

Entdecken Sie bei dieser Reise Genialitat und Geisteskraft wie nirgendwo
sonst in Deutschland. Ob Goethe, Bach oder Feininger - viele deutsche
Geistesgrof3en fanden ihre Inspiration genau hier. Tauchen Sie ein in diese
Atmosphare und sehen Meisterwerke wie im Kunsthaus Apolda Avantgarde
mit der SLOW-ART-Bewegung auf ganz neue Art und Weise.

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS 22



3. DIE MARKE -

MARKENVERSPRECHEN: ENTFALTUNG

SICH SELBST IN DEN EIGENEN MITTELPUNKT RUCKEN

WER SICH ZEIT LASST, HINZUSEHEN, ZU FUHLEN UND BEGINNT DINGE
MIT EIGENEN HANDEN ZU ERSCHAFFEN, KANN SICH SELBST BEGEGNEN.

Diese Reise ist eine Reise zu sich selbst. Durch eine naturliche
Langsamkeit und Entschleunigung heraus, entdecken Sie Dinge zum Tun.
Gestalten Sie selbst ihren Schmuck, lernen Sie ein Lasso werfen oder
finden Sie die Liebe auf dem Goethe-Erlebnisweq.

Resonanztourismus — Werden sie vertraut mit den Menschen und der
Landschaft, die sie aufnimmt und inspiriert.
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MARKENBOTSCHAFTER
FUR,THURINGEN ENTDECKEN" /
REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER
FUR DAS WEIMARER LAND

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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4. MARKENBOTSCHAFTER FUR ,THURINGEN ENTDECKEN" / REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND

LEISTUNGSUNTERSETZUNG: ,,URSPRUNG ..."

,im Thiringer Freilichtmuseum Hohenfelden Markenbotschafter Thiiringen entdecken

» beim Sonnenuntergangsvesper am Carolinenturm

» beim Aqua-Wellness in der Bad Sulzaer Thermalsole

» auf Gut Krakau an einer langen Landhaustafel mit regionalen Kostlichkeiten
» beim traditionellen Textil-Farben im Farbedorf Neckeroda

» beim Bad Berkaer Parkgefluster

» beim Herstellen und Naschen von stifiem Gold von Niedersynderstedt

,In der Buchfarter Muhle und dem idyllischen Muhlenladen

,» auf dem Obstmarkt Tiefengruben und Regional-Markenbotschafter
»auf dem Obstlehrpfad Tiefengruben

» beim Picknick im Kurpark Bad Sulza

»auf dem Naturlehrpfad Riesen-Ritter-Mythen am Bad Berkaer Schlof3berg
»auf den individuellen Weihnachtsmarkten

©®® MARKETINGKONZEP 1 - MARKENHANDBUCH WEIMARER LAND TOURISMUS 25



4. MARKENBOTSCHAFTER FUR ,THURINGEN ENTDECKEN" / REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND

8 < Tl o walmarer-land. ravel

Buchung Ewvents Erlebnis Konlakt Anrei

-"- ig"ﬁ"- LL'EImARER f  FUKUNFT ~ COMMUNITY ~ DIE REGION ~ GASTGEBER ~ GUT ZU WISSEN ~ UP TO DATE O
(]

% LAND

HOHENFELDEN - AUSSERGEWOHNLICH =
IN DEUTSCHLAND ﬁ:i

In tiber 30 historischen Gebauden wird Ursprung
und Herkunft erlebbar gemacht.

[

= i
o2 ==, 4
s, T R i S - e ==
g g S T ) - wjﬁ"‘ e
s VLT e 7L A R, Sl el L o i T I ":-?: T

Beispielvorlage fir Thiringer Freilichtmuseum Hohenfelden
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4. REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND -

LEISTUNGSUNTERSETZUNG: ,,

»im Kunsthaus Apolda Avantgarde Markenbotschafter Thiiringen entdecken

» vom Bauhaus auf dem Feininger-Radweg

. in Goethes Gartenhaus Il in Bad Sulza - Kunstgenuss zum Anfassen / Fiihlen
» der Zauberflote auf dem Wielandgut O3mannstedt, schreibe dein 1. Gedicht

» der offenen Kirche in Tiefengruben

» der Lutherkirche in Apolda

» des Kulturgutes Ulrichshalben, vertieft bei Gesprachen mit Kinstlern

» vom Oberschlof3 Kranichfeld erzahlt Geschichten und Sagen

» der Bad Berkaer Sommermusiken

» der Matt Lamb Kirche in Bergern

» der Wasserburg Kapellendorf bei einem Open-Air-Konzert in marchenhafter Kulisse
» der Stadt- und Dorfkirchenmusiken

> PfingSfeStival Schloss Etteerurg Regiona[-Markenbotschafter
» des Bauhausmuseums in Weimar
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4. MARKENBOTSCHAFTER FUR ,THURINGEN ENTDECKEN" / REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND

-+

< Tl welmarar-land. iravel v (]

Buchumng Ewents Erebnls Konlakt Anrelse  Newslelter  Favorten

wEImAHEH A ZUKUNFT ~ COMMUNITY ~ DIE REGIOM ~ GASTGEBER ~ GUT ZU WISS5EM ~ UP TO DATE

LAND

Sehanhelt l.:'l el ALLhellnitiel 12.06. - 19.12.2021

BahnhesfabrsBa 42 99510 Apclde « D3544 - 5152 84 woww kunsthavsspolde. da
Mansheg — Somnban W] =17 Uk Yeranshal ter: Kunabesneln &polda &vanbge rds w060

<

KUNST, KULTUR UND BEGABUNG,
GENIALITAT UND GEISTESKRAFT

LIEGEN IM WEIMARER LAND IN DER LUFT. Eﬁ L

Die Vielzahl inspirierender Orte, Anlasse und

Witl)
e I" ,#
Menschen strahlen-nach-Aufien: - &

Beispielvorlage fir Hundertwasser Ausstellung 2021 im Kunsthaus Apolda Avantgarde

Corona-Lage

=
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4. MARKENBOTSCHAFTER FUR ,THURINGEN ENTDECKEN" / REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND

LEISTUNGSUNTERSETZUNG: ,,ENTFALTUNG ..."

> von Goethe entlang des Goethe-Erlebnisweges ,Vom Wandern Markenbotschafter Thiiringen entdecken
und das Finden der Liebe”

beim Designen des eigenen Kleidungssticks mit Modedesignern

beim Malen von Feiningers Lieblingsmotiv, der Dorfkirche Gelmeroda

beim Landschaftsmalen, -fotografieren & Tangotanzen

beim Achtsamkeitsspaziergang um genauer zu sehen mit Anleitung

beim Segelfliegen von Bad Berka aus

beim selbst Ernten und Einkochen von Kirschen in Vippachedelhausen und Heichelheim

auf dem Naturspielplatz Hohenfelden mit Offnungszeiten fiir Erwachsene

in der Erlebniswelt Tirica

von Liquid Sound in Bad Sulza Regional-Markenbotschafter

in der Toskana Therme Bad Sulza, der Avenida-Therme usw. ...

beim Genief3en eines Sonnenaufgangsfrihsticks im Thiringer Weingut bei Bad Sulza

beim Gestalten vom Sonnensystem am Carolinenturm auf dem Kotsch

beim Dinner im Grinen (Flashmob), Tischlein Deck Dich

fur Blogger, das Weimarer Land als 2. Heimat - Schreiben, Reisen, Neues erfahren, Fotografieren
beim Pfliicken von Barlauch bei der Talsperre bei Hopfgarten oder im Ettersburger Waldchen
beim Pfliicken und Naschen von Heidelbeeren in der Nahe vom Goethe-Erlebnisweg

bei der Herstellung von Kase im Ziegenhof in Eichelborn

beim gemeinsamen Backen im alten Holzbackofen in Tiefengruben

v v v v v v v v v v v v v v v v v v
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4. REGIONAL-MARKENBOTSCHAFTER FUR DAS WEIMARER LAND -

o welmarer-land. ravel v

Buchung Ewvents Erlebnis Konlakt Anreise Newslelter  Favariten

X e WEIMARER #  ZUKUNFT ~ COMMUMITY ~ DIE REGION ~ GASTGEBER ~  GUT ZU WISSEN ~  UP TO DATE

EES LAND

Am ersten Samstag im Mai findet die
traditionelle Goethe-Wanderung von Weimar,

" alternativab Bad Berka oder Blankenhain nach
Groflkochberg statt.

Beispielvorlage fir den Goethe-Erlebnisweg
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DIE COMMUNITY-MARKE
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5. DIE COMMUNITY-MARKE

4.+ WEIMARER
% LAND

URSPRUNG. ENTFALTUNG.

Lasst uns die Tourismusmarke
Weimarer Land als eine
Community-Marke denken!
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5. DIE COMMUNITY-MARKE

WIR-COMMUNITY
#meinweimarerland
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5. DIE COMMUNITY-MARKE

DAS LEISTUNGSVERSPRECHEN FUR DIE COMMUNITY

ENTDECKE UBER 300 URLAUBS- UND
FREIZEITIDEEN IN UNSERER COMMUNITY.

WERDEEINTEILDAVON & ¥ @

weimarer=-land.travel H® @ 0O

#meinweimarerland

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



5. DIE COMMUNITY-MARKE -

Wenn 50 Akteure der Tourismusmarke
Weimarer Land folgen ...
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5. DIE COMMUNITY-MARKE -

... und diese sich untereinander
\ folgen und vernetzen ...
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... UBER 125.000 KONTAKTE
MIT EINEM POTENZIELL VIELFACHEM
AN VERNETZUNGEN ...

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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GEIST.
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HERZLICHEN DANK
FUR IHR AUFMERKSAMKEIT!

Katy Kasten-Wutzler Heiko Rittweger

info[dweimarer-land.de heiko-rittweger(@rittweger-team.de
Weimarer Land Tourismus e.V. RITTWEGER und TEAM Werbeagentur GmbH
Bahnhofstrafle 28 / 99510 Apolda Anger 24 / 99084 Erfurt

Telefon +49 3644 519975 Telefon +49 361 550560-0

www.weimarer-land.travel www.rittweger-team.de




